Smellclean

DA FRAGANCIA A LIMPEZA.

O Poder dos Aromas: Beneficios e o Impacto do Marketing
Olfativo

O olfato € o sentido mais diretamente ligado a memoria e as emogdes humanas. Um simples
aroma pode transportar alguém a uma lembranca de infancia, despertar sensagdes de
conforto, seguranca ou até estimular o foco e a criatividade. Mais do que um simples
detalhe sensorial, o perfume de um ambiente tem o poder de transformar experiéncias,
influenciar comportamentos e fortalecer marcas.

Os Beneficios dos Aromas no Dia a Dia

Os aromas agem diretamente em uma area do cérebro chamada sistema limbico —
responsavel pelas emoc¢6es, motivacdo e memoria. Por isso, determinadas fragrancias
podem gerar efeitos especificos no corpo e na mente:

<& Lavanda: reconhecida por suas propriedades relaxantes e calmantes, ideal para

reduzir o estresse e promover 0 sono.

« w Cijtricos (laranja, limdo, bergamota): energizantes, aumentam a disposicdo e o
foco mental.

« ¥ Florais suaves: estimulam a sensagio de bem-estar e conforto emocional.

« % Amadeirados e terrosos: transmitem sofisticagdo, acolhimento e seguranca.

. @ Gourmand (baunilha, chocolate, café): despertam memorias afetivas e sensacgéo

de prazer.

Empresas, consultdrios, academias, spas e até residéncias tém explorado esses beneficios
para criar atmosferas que influenciam positivamente o humor e o comportamento.

Marketing Olfativo: O Sentido que Conecta Marcas a
Emocoes

O Marketing Olfativo é uma estratégia sensorial que utiliza fragrancias especialmente
desenvolvidas para comunicar os valores e a personalidade de uma marca. Assim como o
logotipo traduz visualmente a identidade de uma empresa, 0 aroma corporativo a traduz de
forma invisivel — e emocionalmente poderosa.



Pesquisas mostram que as pessoas lembram-se de 35% do que cheiram, contra apenas
5% do que veem. Isso explica por que ambientes aromatizados estrategicamente podem
aumentar o tempo de permanéncia, a percepcao de qualidade e até as vendas.

Como o Marketing Olfativo Atua:

« Cria experiéncias memoraveis que fidelizam o cliente.
« Reforga o posicionamento e os valores da marca.
« Transforma o ambiente em um espaco agradavel e coerente com a proposta da

empresa.
« Estimula a associa¢éo emocional positiva — 0 aroma se torna parte da lembranga da

marca.

Grandes redes de varejo, hotéis e clinicas ja reconhecem o poder dessa ferramenta. Um
cliente pode ndo lembrar exatamente da musica ou da decoracdo de um lugar, mas
dificilmente esquece um cheiro marcante.

Identidade Olfativa Exclusiva: A Esséncia Unica da Sua
Marca

A identidade olfativa € o DNA aromatico de uma empresa — uma fragrancia exclusiva,
desenvolvida sob medida para traduzir sua esséncia. Ela € o equivalente olfativo de uma
identidade visual personalizada.

Criar uma identidade olfativa envolve um processo profundo de pesquisa e
desenvolvimento:

Entendimento da marca: valores, propoésito, publico e personalidade.

Criacéo olfativa personalizada: selecdo de notas que representem esses conceitos.
Testes e ajustes: até chegar a harmonia perfeita entre aroma e marca.

Aplicacéo consistente: em todos os pontos de contato — loja, embalagem, material
promocional e até eventos corporativos.

> wnh e

Uma identidade olfativa exclusiva torna a marca inconfundivel e cria um vinculo
emocional auténtico com o publico. Afinal, quando o aroma certo se conecta a emogéo

certa, a experiéncia se transforma em memdria — e a marca se torna inesquecivel.



Conclusao

Os aromas ndo sdo apenas detalhes; sdo ferramentas estratégicas de conexao e
diferenciacdo. Em um mundo cada vez mais competitivo, o marketing olfativo e a

identidade olfativa exclusiva surgem como diferenciais sutis, porém poderosos, capazes de

transformar sensacdes em experiéncias e experiéncias em lembrancas duradouras.




Sua marca tem um cheiro?

Se ainda ndo, talvez seja hora de descobrir qual é a sua esséncia.

Crie Sua ldentidade Olfativa com a Smellclean

Na Smellclean, vocé — ou sua empresa — tem a oportunidade de desenvolver sua préopria
fragrancia exclusiva, criada para traduzir sensacdes, emocdes e a esséncia do seu
proposito.

Afinal, em um mundo onde a identidade visual ja é essencial, dar um passo a frente
significa também investir em uma identidade olfativa Unica — capaz de despertar
memadrias, gerar conexdes emocionais e fortalecer a presenca da sua marca de forma
marcante e sensorial.

Com um investimento acessivel e um valor percebido imensuravel, sua fragrancia
exclusiva serd um simbolo de sofisticacdo e exclusividade, conectando seus clientes,
colaboradores e convidados a experiéncia singular do seu ambiente.

Agora, veja como € simples desenvolver sua nova assinatura olfativa:

1. Inspiracédo em um aroma existente

Vocé ja tem um perfume ou aroma de difusor que adora? Basta nos enviar uma pequena
amostra, e nossa equipe criara uma fragrancia idéntica ou muito semelhante a ela —
mantendo o carater e a emocao que esse aroma transmite.

2. Criagao inspirada, mas exclusiva

Talvez vocé deseje algo inspirado em um aroma que ama, mas com toques
personalizados que reflitam sua individualidade. Envie-nos uma amostra, € Nossos
especialistas desenvolverdo uma nova fragrancia exclusiva, com nuances e identidade
proprias, mas inspiradas no aroma original.



3. Criacao totalmente personalizada

Quer algo inteiramente novo? Nesse caso, iniciaremos um processo criativo do zero.
Vocé recebera um formulario de pesquisa sensorial, com perguntas sobre seu estilo, seu
ambiente, seu publico e as emogdes que deseja transmitir.

Com base nas suas respostas, nosso sistema inteligente de criacdo compila todas as
informacdes e as traduz em uma fragrancia Unica, desenvolvida artesanalmente por nosso
perfumista.

Na Smellclean, ndo vendemos apenas aromas ou maquinas difusoras.

Criamos experiéncias.

Unimos tecnologia, técnica e sensibilidade para transformar fragrancias em expressoes
auténticas da sua identidade.

Acreditamos no poder da exclusividade e trabalhamos incansavelmente para trazer o que
hé de mais inovador e refinado no universo dos aromas.

Smellclean — onde a sua esséncia ganha forma e fragrancia.




